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Sollten Sie mit qualitativer oder quantitativer Primärmarktforschung beginnen?
1. Qualitativ
2. Quantitativ
3. Beides möglich
4. Keines von beiden
5. Beide

Umfragen sind ein Beispiel für welche Art der primären Marktforschung?
1. Qualitativ
2. Quantitativ
3. Beides möglich
4. Keines von beiden
5. Beide

Was ist die größte Herausforderung, wenn es darum geht, Stakeholder von Ihren Ergebnissen zu überzeugen, wenn Sie qualitative Primärmarktforschung betreiben?
1. Nicht genügend Forschungsteilnehmer
2. Ungenaue Daten
3. Mangel an quantitativen Daten
4. Begrenzter Zeithorizont

Was ist ein Beispiel für einen „virtuellen Treffpunkt“?
1. Gemeinschaftsforum
2. Facebook-Gruppe
3. Persönliche Gespräche mit Personen, die dem Endnutzer für PMR ähnlich sind
4. Umfrage für quantitative Ergebnisse bei einer Vielzahl von Teilnehmern, die alle gleich sind
5. 1 und 2
6. 3 und 4

Welche Technik kann zur Quantifizierung der qualitativen Primärmarktforschung eingesetzt werden?
1. Konsolidierter Befundbericht
2. Zusammenfassung der wichtigsten Ergebnisse
3. Einblicke Raster
4. Ziele und Hauptergebnisse
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